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ABSTRACT 
 
 
El propósito de la investigación fue determinar la relación entre las variables 

Facebook Ads y estrategia de marketing digital de la mype DIPE Store Chimbote - 

2020; mediante una metodología descriptiva, transversal de diseño no experimental 

y a una muestra de 70 clientes. En la recolección de datos se aplicó el instrumento 

mediante la técnica de encuesta compuesta de 19 preguntas, estos datos 

recolectados fueron procesados y analizados en el programa estadístico JASP, 

demostrando que si existe relación entre las variables y dando veracidad a la 

primera hipótesis (H1), con una evidencia estadística pvalor<0.001. Estos 

resultados permitirán identificar las debilidades para así proponer un plan de mejora 

en su estrategia de marketing digital. 

 
 


